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Disposition

Turismen — Fakta, trender, analyser
Marknadsplats 7-Harad — Ett exempel fran Sjuhérad

Hur bemoter man hotet?

SFL Vattendagar, 2007-11-21



Turismen |
Vastra Gotaland

2006
31 miljarder SEK i omsattning

22 000 arsverken

8 463 000  Odvernattningar



Gastnattsutveckling

Gastnattsutveckling



Marknader - nationaliteter

Hotell, vandrarhem, stugor och camping

. Ovriga varlden
Ovriga Europa 39
7%

Danmark

Sverige
74%

Kélla: SCB, SCR



Resmonster - generelt

Okad inkomst — 6kat resande
» Storst resedkning i Osteuropa

* Hollandare ett undantag: reser mer
utomlands an inrikes

 Sol & bad samt CityBreaks ar favoriter



. Resmonster - per marknad

e Polen: Slakt & vanresande, semester juli/augusti. Intresse av
stadsflanering, berémda platser och vandring.

 Holland: Sol & bad, maj samt juli/augusti, foredrar
bilsemester/husvagn. Intresserade av stugsemester, god mat,
shopping och vandring.

e |talien: Sol & bad samt kulturintresserade; berémda platser,
museer. Mindre intresserade av mat? Foredrar hotell. Semestrar
framst i augusti.

e Estland: Reser ofta med farja. Sol & bad, kultur och slakt &
vanbesok, liksom nojesparker, evenemang drar. Tar semester |
juli. Priset avgorande faktor.



Resmonster — per marknad forts

Spanien: Minst intresserade av sol & bad mer kultur, slakt & vanner
samt citybreaks. FOredrar stadsflanering, shopping, museer och
beromda platser. Huvudsemester i juli.

UK: Mest intresserade av sol & bad samt shopping och restauranger.
Duktiga pa att hitta prisvarda resor. Semesterlagenheter ar popular
boendeform.

Danmark: Storsta marknaden for citybreaks med fokus pa shopping
och restauranger. Sol & bad utgor dock storsta segmentet. Natur rankas
hogt och danskar kan aven tanka sig "en larande semester”.

Tyskland: Svara att kategorisera da preferenserna varierar stort. Sol &
bad ar favoriten men Tyskland utgor ocksa en marknad for
naturupplevelser sasom vandring, fiske samt resor med tydligt fokus pa
avkoppling.



. Trender Inom turismnaringen

e Ny teknik, nya aktorer, nya
beteendemonster

Prismedvetenhet
Transparens
Forsvagad kundlojalitet



. Trender - Varfor reser vi?

TESTA GRANSER
IMAGESKAL / KUNNA BERATTA FOR ANDRA
GLADJA ANDRA / UTOKA MITT SOCIALA LIV

LARA SIG alt UPPLEVA NYA SAKER
VARA TILLSAMMANS & HA ROLIGT




Resmotlv - ytterligheter

" Kopplaav”:

"Testa granser”:

framsta motivet

minst betydelse for italienare
och spanjorer (ca 50%)

motiv for fa

men viss betydelse for
polacker och danskar (15%)



Val av destination

" Upptacka nytt”: viktigt for tyskar, britter och
polacker

" Ratt image”: storst betydelse for italienare,
viss for polacker

" Aterberatta”: storst betydelse for britter, viss
for italienare



Beslutsprocess

Komplex beslutsprocess/kdparens marknad

Ofta bekvamlighetsval, tidsbrist, information
overload, 38% bokar hotell on-line

Vana resenarer mer kravande; britter, danskar
och tyskar (liksom svenskar och norrman)

Slakt & vanner viktiga reseanledningar



Bokning - beslutsfattare

o Storst inflytande har maka/make/sambo
« 20 % forlitar sig helt pa sig sjalv

e 15 % tar hansyn till barnen alternativt
slakt & vanner
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Lagkostnadsflygets utveckl
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Goteborg 21

Malmo 11




Lagprisflyget

Tredubblat resande 2001-2005

ca 120 miljoner passagerare | Europa
Motsvarar ca 20 % av flygmarknaden
Spas oka till 35 % ar 2010

Driver resande och destinations-
utveckling



Flygutveckling
Vastra Gotaland

* Vi har idag totalt 42 direktlinjer, varav
21 ar sk lagkostnadslinjer

 Den turistiska omsattningen pa
lagkostnadslinjerna beraknas arligen
motsvara drygt 500 000 O00SEK

e Och ca 450 helarsverken
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. Marknadsplats 7-Hiéirad

Tydlig 6éversikt och
sammanstdllning av
overnattnings- och

fiske méjligheter i
Sjuhdrad med fokus

o o
pa naturvards- och
[ ] ° [ ]
fiskevardsintressen



. Marknadsplats 7-Hiirad

Utbildning:

Vdgledning och utbildning
av enfreprenorer

Marknadsintroduktion:

Av hogkvalitativa
sportfiskepaket



. Marknadsplats 7-Hiirad

Fisketuristkarta
Sjuhdrad



Sjuhdrad
Fiskeguide



. Marknadsplats 7-Hiirad

Fiskepaket



. Marknadsplats 7-Hiarad

Internet
www.sjuharad



. Marknadsplats 7-Hiirad

Bokningssystem



. Marknadsplats 7-Hiirad

...... erbjuder idag:

Fiskepaket Cykling

Stugor Kanoting
Vandrarhem ATV

Hotell Klittring

Batar Bagskytte
Hyrbilar Rokbastu
Kriftfiske Gruppaktiviteter

Konferensmdojligheter, foretagsevent

Planering och genomforande av smé och stora events



Marknadsplats 7-Hiirad

Marknadsforing - strategi

“Det bdsta vi sdljer gar inte att képa”

“Fiske fér nagra fa som forstar

att uppskatta det unika”



. Marknadsplats 7-Hirad

Fiskepolicy

Kriterier for sportfiske



Marknadsplats 7-Hirad
Fiskepolicy

| samarbete med:

GOteborgs Universitet, Zoologiska Institutionen, HT 2006

Markus Lundgren
Joacim Naslund
Erik Svensson



Marknadsplats ¢/-Hirad
Fiskepolicy
Policy for forvaltare

* Fiskbestanden underséks med jamna mellanrum.

e Ingen utplantering av arter eller fiskstammar gj
hemmahdrandes i vattnet sker i naturliga vattensystem.

 Put & take: Avskiljda fran naturliga vatten sa att risken for
spridning av arter minimeras.

» Lekplatser fredas under och strax efter lekperioden.

» Fiskeguide har med sig lamplig utrustning for skonsam
aterutsattning av fisk, till exempel vagsack, hav med
knutlost nat, avkrokningsmatta och kroklossare.



Marknadsplats ¢/-Hirad
Fiskepolicy
Policy for sportfiskare

 Catch & release bedrivs pa fiskar under minimimattet, 6ver
maximimattet samt pa all fisk utéver den tillatna dagskvoten.

* Avliden fisk som ar tagen utanfor tillatna matt eller utdver
dagskvot far gj tas tillvara pa utan maste aterutsattas.

« All fangst oavsett storlek skall rapporteras, aven aterutsatt
fisk. Aven fangstlosa fiskepass skall rapporteras.

* Ingen levande betesfisk far anvandas.

« Vid anvandande av dod betesfisk far endast fisk fran
samma sj6 som fisket bedrivs i anvandas. Detta for att
sjukdomar, parasiter och arter inte skall spridas utanfor sitt
utbredningsomrade.

Inget fiske i fredade omraden.



Marknadsplats 7-Hiirad

Frdmmande
organismer




Marknadsplats ¢-Hiirad

Frdmmande organismer

| samarbete med:
GoOteborgs Universitet, Zoologiska Institutionen

Jan-Erik Svensson



Marknadsplats 7-Hirad

Frdmmande organismer

Anvisningar till sportfiskare for att minska spridning av
parasiter, fisksjukdomar och manga andra frammande arter
uppmanar vi dig att folja dessa anvisningar:

- Lana eller hyr om majligt batar, kanoter, motorer och
annan utrustning av den lokale fiskevarden.

e Flytta inte fisk och kraftor mellan vatten.

« Signalkraftor som fangats skall kokas och atas upp. Njut
av fangsten, kraftorna far absolut inte sattas ut i annat
vatten.

« Anvand endast agnfisk fran samma vatten du fiskar i,
djupfrys betet i minst ett dygn.

« TOM ut vatten ur batar, kanoter och motorer som du avser
att flytta till ett nytt vatten.

* RengOr utrustningen fore desinficering.

» Desinficera darefter fiskeredskap, batar, kanoter,
vadarstovlar och annan utrustning som du flyttar till ett nytt
vatten.
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...om man blir medveten om ett hot sa

finns det mojlighet att motverka hotet

SFL Vattendagar, 2007-11-21



Hur bemoter man hotet?

- Storsta ansvaret ligger hos researrangoren!

Maste vara medveten om risker och inhamta kunskap.
Maste anpassa verksamheten sa att riskerna minimeras.
Maste formedla kunskapen till turisten.

Maste se till att rekommendationer foljs.

Nyckeln ar lattillganglig information!

SFL Vattendagar, 2007-11-21



Marknadsplats -Hiirad

For mer information, kontakta gdrna:

Sassis Resor 7-Harad
Sassi Wemmer
turism@sjuharad.info

www.sjuharad.info

+46 70 216 72 18

www.s juharad.info

Turism@SJUhGrad.infO Photo: Sassis Resor 7-Hdrad
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